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O més de outubro apresentou resultados robustos para,
superandoas expectativase demonstrandoa solidezdo nosso
modelode negocios A combinacaade umademandacrescente
eventosde grandeporte e acbesestratégicaglo time comercial
impulsionousignificativamentenossosndicadoresinanceiros

Desempenhalo Mercadoe daEmpresa

A cidade de Sao Paulo, principal mercado da empresa
apresentouuma demandade 91% em outubro, evidenciandoa
forca do setor de turismo e eventosna regida A realizacaode
grandes evento§ como 0s shows de Bruno Mars e Paul
McCartney,e a feira Brasil Game Show, contribuiu para a alta
ocupacace receitamediadiaria
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Nosso hotel alcancoua segundamelhor ocupacdoda cesta
competitivg com 79,05% superandoa média do mercado e
demonstrandonossa capacidadede atrair e fidelizar clientes
Alemdissq obtivemosa maior receitade hospedagenda cesta,
evidenciandaossaiderancano mercada
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Destaques

A Receita de hospedagem Superamosem 5,21% a meta
estabelecidgparao més demonstrandoa eficaciadasnossas
estratégiascomerciais

A Diaria médiaz Obtivemos um crescimento de 5,75% em
relacdoa meta, refletindo a valorizacdoda nossamarcae a
gualidadedosnossosservicos

A Ocupacéio Atingimosum crescimentode 5,27% em relag&o
ao mesmo periodo do ano anterior, consolidandonossa
posicaono mercada
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AcOesEstrategicas

Paraalcancaressesresultados o time comercialimplementou
diversasacoesestratégicascoma

A Promocées Ofertasespeciai®m diferentescanaisde vendas
como OTAse site proprio, impulsionando as reservas e
aumentandoa receita

A Parcerias Fortalecimentodas parceriascom operadorase
agénciasde viagens garantindo a distribuicdo dos nossos
produtose servicos

A Gestdoda demanda Monitoramento constanteda demanda
e ajustedastarifasde acordocomasflutuacéesdo mercada
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O més de outubro foi marcado por um intenso trabalho de
relacionamento com clientes e prospeccao de novas
oportunidades de negocios A equipe comercial
corporativa dedicouse a fortalecer parcerias estratégicas
realizar treinamentos e capacitacoes além de participar de
eventosrelevantesdo setor.
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Destaquesdo més

A Visitas e reunides estratégicas A equipe realizou diversas
visitasa clientese parceiros como Europlus Pontestur Mais
BrasilOperadoraMaringa Turismo,SeletivaStar SolFesta AD
Turismo, e Coobrasturcomo objetivo de alinhar estratégias
negociararifas e renovarcontratos

A Acbesde Divulgacio na estradaEuroplug gue participamos
no Riode Janeirocom os principaisparceirosda operadorae
a campanhajunto a Best Buy para envio de lamina de
divulgacao
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A Acdes de marketing e vendas Foram realizadasactes de
marketingdirecionadascomo a participacaona BrasilGame
Showe a criacaode materiaispromocionaisparaos hotéisda
rede

A Capacitacdoda equipe: A equipe comercial passou por
treinamentos e capacitacoeqPlusgrade Decolay Webbeds
Meetup Ifood, Voll Downloade Europlug, com o objetivo de
aprimoraro conhecimentaosobreosprodutose servicosaléem
defortalecerashabilidadesde negociacao
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A Fechamento de contratoss A equipe conseguiu fechar . MECTUPwow!

3

Importantes contratos com clientes como Zade Producdes
BeFlye Hsa Digital,demonstrandoa capacidadede atender
asdemandasie grandeseventose grupos

A Andlise e acompanhamento do mercada Visitas e
Negociacao junto aos NnosSsSOS parceiros como clientes
preferenciaise renegociacoesde tarifas para clientes com
potencial para as unidades Foco principal junto a CWT,
Copasture Avipam

A Acdesde Prospeccice Manutencda Efetuamosnovamente
acoes no Rio de Janeiro com o Time Corporativo para
visitacao em diversos clientes da pragca comog voetur
Petrobras PierreFabri,PallasMulticidades VibraEnergia,

RESULTADOS
Outubro 2024




Resultados

Outubro2024

ProximosPassoem andamenta A . MECTUPwow!

3

A Anédlise aprofundada dos dados Realizaruma analise mais
detalhadadosdadosde ocupacéaodiariamédiae receitapara
identificaroportunidadesde melhoria

A Otimizacdo das acBes de marketing Aperfeicoar as
campanhasde marketing digital e offline para aumentar a
visibilidadedo hotel e atrair maishéspedes

A Fortalecimento das parcerias Expandir as parcerias com
operadorase plataformasde reservasonline paraaumentara
distribuicdodosprodutosdo hotel.

A Personalizacdo da experiéncia do hospede Oferecer
experiénciaspersonalizadasos héspedespara aumentar a
satisfacace afidelizacaccomaimplantacaodaplusgrade
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A maioria das nossas vendas diretas veio através de ligacoes:

Nesse relatério vocé vera o comportamento da demanda de vendas diretas do seu hotel. Fluxo Dia/Hora de
ligacbes por més. E o que foi convertido em receita através da central de reservas.

Telefonia

Total deligacbesatendidas 902 de 914igacOGegecebidasno més
Pico ddigacOed#Dia: 22/10recebemo$6 ligacdes 56foram atendidas
Pico ddigacbe#Hora: 100ligacOesntre 15:00as16:00 e 17:0@s18:00¢ 98 e 9%oram atendidas respectivamente
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Total de Ticket#\bertos
3.568 entre emailswhatsAppe reservaonline.

RECEITA A maioria das nossas vendas diretas veio atraves de ligagbes:

Total deReservasnseridas
747 reservasnseridasnanualmente

R$ 251.132,80

Outibro 2024 Receita Outubro
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TRYP SP PARAISO

Janeiro Fevereiro setembro outubro
Check in Institucional R$ 13.766,60 R$ 18.417.69 R% 36.53599| R%$61.555,70| R5103.407,07| RE100.778,25( R5176.058,45| R$96.393,23| RT64.02283( RF63.179,03
Reservas Institucional R$ 24.191,05 R 30.989,67 R%61.89501| R$94.606,78| R$89.04597| RE138.703,44( R5145526,91| R$60.6956,90| RET70.19529( RE86.36753
Check in Cupom RS 16.227 592 RE 451,43 R§ 2.414 .95 RF 2.767 40 RE 424 15 RE 765,38 RS 17.34594 R§ 5.157,95
Reservas Cupom R$ 10.161,13 R§ 1.482 36 R%3.69999) R519.48319 R$1.362,67| R3$16.39257 R§ 2.388,25
Check in Total R$ 29.994 52 R$ 18.869,17 RS$ 38.950,94| RF6432310| R5103.831,22| RS 101.543,63( R$193.404,39| R$96.393,23| R564.02283( R363.179,03
Vendas total R$ 34.352 23 RS 32.472,03 RS 65.595,00| RS 114.089,97| R$89.04597| RS 140.066,31( RS 161.919,48| R$60.696,90| R570.195,29( R3S 86.367.53
Investimento R§ 3.471,83 R§ 3.342,39 RE§ 3.771,20 RF 7.461,32 R% 5.621,99 RF 2.814,23 R% 3.155.66 R% 5.675,36 R$ 5458284 R$ 4.630,07
ROAS 9,094559929 9,715212767 17,3936678| 15,29085604( 1583887022 4977074013 51.31081295| 10,69477286 128027245 17,88121704

ROAS (Return on advertising spend), significa fretorno sobre gasto com anincioso .

petmée calcular o quanto uma empresa vendeu por meio de um andncio. A métrica refere-se: ROAS

maior do que 17 O retorno foi maior do que o investimento; ROAS igual a 17 O investimento resultou em um retorno com o0 mesmo valor; ROAS menor do que 17 O investimento foi maior

do que o retorno.

Em linhas gerais, o que podemos dizer é que, normalmente as empresas buscam um ROAS 4, o que significa que, a cada R$ 1 mil investidos, haja um retorno de R$ 4 mil

ACOES DE MARKETING
Outubro 2024
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A partir de fev/2024 definimos como objetivo principal de engajamento f
e crescimento de base para aumento de vendas no site. |

Tryp Paulista Paraiso

8 | A melhor localizago de SP
L, 1500m da Av Paulista

49 | #Petfriendly

5F | #PoweredByTheCity... mais

100.000 SEGUIDORES | 12,6 MIL Afonso de Freitas, 148, S&o Paulo, Brazil
’ Ver tradugao
90.000
@ linktr.ee/tryppaulistaparaiso
80.000
6‘ ~ Seguido(a) por lucasbuled, bekermanandre e
70.000 outras 15 pessoas
60.000 Seguindo v Mensagem Contato +Q
50.000
30.000 Influencers Restaurante Famosos Héspedes @  Promogéo
20.000
10.000

o

5.000 : - l.,‘ T li: - TRYESKE prvi vy
1000 . ' ' ‘ ‘ -. . |

JAN FEV MAR ABRI MAI JUN jJuL AGO SET OUT

- VA
By § F s vy fs S
000303,\035‘*@(\/(0
T e & T T v Y
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Midia Digital- Banner Metro
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Parceria comercial de divulgacdo com
o jornal Metr6poles garantindo
eXposiCao por seis meses para

alcancar um publico mais amplo,
promovendo assim a experiéncia de
hospedagem em Séo Paulo.

https://www.metropoles.com

Pracgas Divulgadas

-Tryp SP Paraiso
-Brasilia

-Campo Grande cidade
-Goiania

-Minas Gerais

-Parana

-Rio de Janeiro (estado)
-Sao Paulo (estado)
-Salvador

ACOES DE MARKETING
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polis

3 Assine nossas newsletters Q Busca

Troutarta

Guilherme Amado
Apés acordo no TCU, ministro e
J&F se encontrarao na Bolivia

)

Guilherme Amado
J Abandonado, Daniel
Silveira manda
(W recado a deputados:
saiba qual

= Candidatos de Bolsonaro ou Lula tém a
mesma rejeicao, mostra pesquisa

, Sao Paulo
“Cobri no cacete”:
" paciente morre apés
tortura em clinica.
Veja video

= Clinica onde paciente morreu cobra RS 1
mil e tem interno como monitor

Esportes

No pos-Copa
Ameérica, Flamengo
deve ter forca total
para jogo no DF

= Juventude x Atlético-MG no DF: saiba tudo
sobre a venda dos ingressos

(:DX
<

domain.com/subdomain

mETRfJPOLES
perar

Rodrigo Franga
Os trés jovens negros em X
Ipanema: a PMRJ ndo errou, foi

racismo mesmo

Negécios

Dolar fecha em forte
queda, aRS$ 5,41,
repercutindo
economia dos EUA

= Mercosul discute acordo de livre comércio

com os Emirados Arabes

Distrito Federal

Homem morre ao
sofrer choque elétrico
4 no Tribunal Superior
do Trabalho

= Pai é preso por estuprar filha de 9 anos e
oferecé-la a homens na web

1 Mundo

“Nao podemos

| tolerar devaneios
autoritarios”, diz Lula
na Bolivia

= Lula: Brasil vé como “muito positiva” a
entrada da Bolivia nos Brics

| o Vida & Estilo
Mulher cobraR$ 1,6

[ il nmen AneelAadan

Mario Sabino
O caso das joias de Bolsonaro e o
caso da conta de luz

A4 Sao Paulo

"~ Testemunha do caso
Porsche chora ao
depor: “Decidi falar a
» verdade”

= Caso Porsche: namorada de empresdrio é
desmentida em audiéncia no TJSP

Silvio Santos: filha
revela divisao da
heranca e com quem
. ficao SBT

= Cintia Abravanel sobre o pai: “Um Silvio
Santos que nao existe mais”

Grande Angular
Despejo de porteiros
em 11 apartamentos
da UnB gera revolta.
Entenda

= Justica limita suspensao do pagamento em
dinheiro nos 6nibus do DF

3 Esportes
2% Jogadores do Real
Y Dennllia cenbnntaen

‘ Ad choices [>

Paulo Cappelli
Delegado da PF que indiciou
Temer e Gleisi assume posto na
<> Europa

o

Experimente o
melhor do confortel
no TRYP Parafso.

VIVA SAO PAULO NO MELHOR DE SAO PAULO.

= Ta bombando

Sao Paulo
Testemunha do caso Porsche chora ao depor:
“Decidi falar a verdade”

Brasil
Morre Arthur, filho de Zé Vaqueiro: “Deus sabe
de todas as coisas”

Sao Paulo
Caso Porsche: namorada de empresario é
desmentida em audiéncia no TJSP

| szes
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https://www.metropoles.com

Parceria Internacional
Outubro 2024

A Horror Expo Brasil, dedicada ao f =
horror em varias midias, ocorrera de 5 | 2 54

/~\

a 11 de novembro de 2024. W&WM “HE SUXURY GoTHIC

Ross Marquand, conhecido por The
Walking Dead e Vingadores, € uma
das atracdes confirmadas.

; OUTRO
: SANGUINARIA g
https://www.instagram.com/rossmarquan pl R e MUNDO ATELIE
SAO PAULO/SP | PRO MAGNO SAO PAULO/SP | PRO MAGNO SAO PAULO/SP | PRO MAGNO
ﬂ 09 e 10/11 09 e 10/11 09 e 10/11

APOIO:

Dudl piavlg

APOIO: e APOIO:

TRYP

TRYP

O hotel parceiro oferece 6 dias de Duol plavd Duol pif

hospedagem com café da manha e um
cupom de desconto
"HORROREXP0O2024".

As contrapartidas incluem o logotipo
do hotel como oficial do evento,
divulgacao em mailing de ingressos,
postagens mencionando o hotel, e
ingressos para o evento.
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